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'Over honderd jaar is er T T T T
zeker nog Papler' ‘ Flexibiliteit als wapen

31-05-2018 ! g Alternatieven voor de folder
op een rij

Evenement “Papier wordt ook over honderd e Persoonlijk krimpsleeve online
jaar nog gebruikt omdat het objectieve e bestelbaar
unieke eigenschappen heeft.” Dat stelde ‘
filosoof Bas Haring tijdens het evenement Art Woelige papicrbs Blader door Graficus
of the New, georganiseerd door Ricoh in de
Prodentfabriek in Amersfoort. Het evenement
Gerelateerde artikelen trok 200 bezoekers en vormde de opmaat
naar de officiéle introductie van twee typen
Benut de creatieve potentie... digitale printers: de Ricoh C9200-serie en
18-05-2018 C7200X-serie.

Benut de creatieve potentie... Een plenair zaalprogramma ging vooraf aan de
04-05-2018 onthulling van beide machines op de

DakischEvan Ideir informatiemarkt. Daar etaleerden ook partners van

02-05-2018 Ricoh fraaie toepassingen van digitale print. “Print
is een cadeau voor de lezer”, zo begon

Nieuwe Ricoh Pro C7200SX voor... middagvoorzitter Brechtje de Leij. Als eigenaar van

12-03-2018 het bureau ‘Be Digitized’ helpt zij haar klanten juist
met hun communicatie op de smartphone. “Maar ik
geloof ook in de kracht van papier! Met print kun je

Partners tastbare ervaringen naar mensen toebrengen;
ervaringen die nog meer impactvol zijn dan via

PrintMatters digitale schermen.”

Voor printbuyers en marketeers
www.printmatters.nu Creativiteit ondergesneeuwd door technologie

Sander Sondaal (directeur Commercial en
Industrial Printing Group bij Ricoh Nederland) ging
dieper in op de rol van papier in een veranderende
wereld. Interessant was zijn visie op de creativiteit
van print versus de efficiéntie van
geautomatiseerde marketing. “Steeds meer
bedrijven passen marketing automation toe. Dat
biedt veel voordelen, want het leidt tot efficiéntie.
Het gevaar van het denken in marketingprocessen
is echter dat we vergeten dat mensen ook nog
emoties hebben. Die emoties kun je juist
aanspreken door middel van creativiteit. Print is
daarvoor het perfecte medium. Die creativiteit
wordt weer belangrijker: als iedereen Marketing
Automation goed uitvoert, wordt het namelijk
steeds moeilijker om je daarmee te onderscheiden.
We moeten dus toe naar een nieuwe balans tussen
automatisering en creativiteit. Print moet zeker een
onderdeel zijn van een multichannel strategie
waarin op het juiste moment bij het juiste
touchpoint het juiste kanaal wordt ingezet.”

Een wereld te winnen

Sondaal ging ook in op de grafische designtrends
voor 2018 en 2019. In de zomereditie van het
magazine Graficus vatten we deze uitgebreid
samen. We volstaan hier met een korte, niet
volledige opsomming: heldere kleuren,
fluorescerende (neon) kleuren, metallic effecten,
wit printen op zwart of metallic, etc. Hij voegde
eraan toe dat hier nog een wereld te winnen is:
“Slechts dertig procent van alle kleurafdrukken
kent een vorm van speciale veredeling. Slechts een
halve procent van deze veredelde pagina’s is
geproduceerd op een digitaal productiesysteem,
terwijl er ook digitaal zoveel mogelijk is.”

Objectieve voordelen van papier

Filosoof Bas Haring ging dieper in op de tijdloze
kracht van print. Bij de boeken die hij zelf schrijft
eist hij van de uitgever dikker papier en een
afwijkende steunkleur. "De meeste schrijvers laten
de papierkeuze volledig aan de uitgever over. Ik
niet, want kwalitatief drukwerk heeft betekenis.
Ondanks het feit dat ik een techno-optimist ben,
geloof ik - als professionele buitenstaander - dat
papier objectieve voordelen heeft die digitaal niet
of nog lang niet heeft. Nog een lange tijd blijft het
verstandig om ook papier in te zetten. Ik durf de
stelling wel aan dat er over honderd jaar nog
papieren media zijn.”

Haring noemde onder meer de volgende aspecten:

Papier is ‘af’ en biedt rust, daar waar
digitaal nooit *af’ is.

Papier heeft de connotatie van waarde.
Je voelt als gebruiker onbewust de investering
die de ander voor jou heeft gedaan en daarom
wil je er meer voor betalen

Je kan snel door papieren media heen
bladeren en inhoud vergelijken

De fysieke component van ons mens-zijn
is heel wezenlijk en heeft betekenis: print sluit
daar veel beter bij aan dan digitaal

Haring herkent zich in de designtrend van fellere
kleuren: “De felheid van kleuren heeft betekenis.
Maak ze heftiger dan in de realiteit.”
Controversieel was zijn opmerking over
gepersonaliseerde papieren media. “"Daar geloof ik
niet in. Zo maak je papieren media juist minder
uniek.”

Onthulling C7200X en C9200

Na een vijfkleuren dans-act werd het publiek naar
de informatiemarkt geleid. Daar werd de C9200-
serie en de (vijfkleuren) C7200X-serie onthuld.
Beide series digitale printers kenmerken zich door
een hogere kwaliteit en meer mogelijkheden. In de
zomereditie van Graficus gaan we dieper in op de
vraag waarin deze machines zich onderscheiden
ten opzichte van hun voorgangers. Voor nu
verwijzen we naar de beide weblinks over deze
twee marktintroducties.
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